ZAMBRANO

BRAND CONSULTANTS

Gracias a nuestra experiencia
V4 el acompanamtento,
seguimos siendo el mejor aliado para nuestros clientes.
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AZULE Tuluni

COFFEE COMPANY  urernationat

Mision exporta avanza
y con ella, presentamos tres grandes
proyectos involucrados en la adecuacion

de su marca, destacamos la investigacion SON PARTE
de nuevos mercados como clave principal DEL RESULTADO
de este proceso, el trabajo colaborativo,
la experiencia en adecuacion de marca, la
o e . . y puesto que surgieron como un nuevo reto, dispuesto a
creatividad e Innovacion, y la proyeccion posicionarse en la mente de consumidores y

internacional como resultado final. é distribuidores en nuevos paises.
«

En esta oportunidad, veremos como destacar en aquellos mercados mds exigentes,
convierte a los aliados en un pilar fundamental, para desarrollar un proceso de
adecuacion que sea bien recibido y aceptado en el nuevo mercado.
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quesoslaflorida.com

Un sitio web renovado y acoplado a una <
identidad visual mas estructurada. S' t' 0, Web



AZULE

COFFEE COMPANY

iAzulé! Desde Sevilla - Valle del cauca, y con mas de 50 anos de experiencia, esta
empresa dio inicio a una nueva preparacion de café, su internacionalizacion,
buscando entre otras, iniciar y expandir las operaciones internacionales del
mejor café colombiano.

19 = SENETNAS.
- - “‘; Descubra el verdadero
%y sabor del café

En manos de su equipo Zambrano Brand Consultants, aliado estratégico, logré
transformar su marca destacando el sabor, calidad y aroma en su nueva presentacion.
Un aspecto muy bien logrado, que ya empezé a moverse en mercados extranjeros

AZULE

COFFEE CO

Café Premium

& del Valle Colombiano

AZULE

COFFEE COMPANY

Microlote
Sevilla, Valle

Acidez
Cltrica, Naranja

Cuerpo
Redoado, medio

Notas
Chocolate, Vainilla

i*uua-.’ Natural Iin;q\
= —l =

azulecoffee.com



Tuluni, una firma internacional de consultoria de inversidon y comercio de impacto
social, mediante su aliado en internacionalizacion de marca, encontrd una solucion
para renovar y proyectar en su imagen, el poder y prestigio que siempre la ha
caracterizado.

De esta manera, a través de los distintos formatos y
medios en los se proyecta la marca, hoy cuenta con
una soélida y articulada comunicacién en todos los
formatos con sus socios y clientes.









